MEDYA VE REKLAM YATIRIMLARI 2023’TE

YUZDE 120 BUYUDU, 140 MILYAR TL’Yi ASTI

Turkiye 2023 yili Tahmini Medya ve Reklam Yatirimlari Raporu’na gore toplam yatirimlar
onceki yila yiizde 120 artarak 140,69 milyar TL'ye ulasti. Medya yatirimlarinda en biiyiik pay
yizde 72,6 ile dijital medyaya ayrilirken oransal olarak en fazla biiyliyen mecralar sirasiyla
dijital, agikhava, radyo ve televizyon oldu.

Reklamcilar Dernegi (RD), Reklamverenler Dernegi (RVD), interaktif Reklamcilik Dernegi (IAB), Acikhava
Reklamcilari Vakfi (ARVAK), Ulusal Radyo Yayincilari Derne gi (URYAD) ve Mobil Mecralar Arastirma
Pazarlama ve Reklamcilik Dernegi (MMA TR) adina bagimsiz danismanlik sirketi Deloitte tarafindan
hazirlanan Tiirkiye’de Tahmini Medya ve Reklam Yatirimlari Raporu’na gore 2023 yilinda medya ve
reklam yatirmlari 140 milyar 690 milyon TL oldu. Bir dnceki yila gére ylzde 120’lik bir blylime yasanan
sektérde medya yatirimlari 119 milyar 110 milyon TL olurken; yapim, baski, reklamveren hizmet bedeli
gibi reklam yatirmlari ise 21 milyar 580 milyon TL’ye ulasti.

Dijitale yatirim hiz kesmiyor

2022 yilinin medya ve reklam yatirimlarina gore 2023’te ylizde 136,9 blyliyerek toplam 86 milyar 500
milyon TL’lik bir hacme ulasan dijital yatirimlari, toplam yatinmlarin ylizde 72,6’sina eristi. Yizde 81
oraninda mobil cihazlarda gésterime dijitaldeki medya ve reklam yatirimlarinda en biyik pay oyun
konsollarinda ve akilli televizyonlarda internet baglantisiyla da yayinlanabilen video iceriklere
yénlendirildi. ikinci sirada ise sesli reklam, miizik, podcast gibi calismalarin yer aldigi dijital ses yer ald.

Dijitale yonlendirilen reklam yatirimlarindan 39 milyar 524 milyon TL'lik tutar sosyal medyada tiklanma
ve gosterim bazli uygulamalara ayrilirken markalarin kendi mesajlarini izleyicinin okuma/izleme akisini
bdlmeden paylasilan native iceriklere ayrilan biitge ise 3 milyar 269 milyon TL oldu.

Televizyon yatirimlan yillik 25 milyar TL'ye yaklasti

Bir oncekiyila gore ylzde 94,5 oraninda biiyliyerek toplam 24 milyar 900 milyon TL’lik bir yatirima ulasan
televizyonda reklam stireleri bir dnceki yila gore ylizde 5,2, reklamveren sayisi ise ylzde 7,1 oraninda
azald.

Agikhavada en biiyiik pay dijital alanlarda

Oncekiyila kiyasla yiizde 138,6 oraninda biiyiiyen agikhava medya ve reklam yatirimlarinin 2023 yilindaki
toplam tutari 5 milyar 8 milyon TL'ye ulasti. Toplam yatirimlar icinde en biyik pay ylzde 32,37 ile dijital
ekranlar gibi dijital acikhava platformlari olurken ikinci sirada ise yizde 23,35’lik bir payla spor alanlari
yer aldi. Agikhava mecrasini en ¢ok kullanan {i¢ sektor sirasiyla kozmetik, kamu kuruluglari ve siyasi
partilerile eglence, kiiltiir sanat ve spor oldu.

Radyoda reklam siiresi ve reklamveren sayisi azalirken toplam yatirim artti

2023 yilinda 1 milyar 623 milyon TL’lik yatinmla, toplam medya ve reklam yatirimlarindan yiizde 1,4’lik
bir pay alan radyo, bir dncekiyila gére yiizde 101,9 biliyldii. 2022 yilina goére reklam siiresinde yizde 16,9,



reklamveren sayisindaise ylizde 3 oraninda bir diisis goriilen radyoda enyiiksek reklam veren li¢ sektor
sirastyla finans, otomotiv ve perakendecilik oldu.

Gazete ve dergi yatirimlar biiyiimesini siirdiirdii

Toplam 792 milyon Tl'lik medya yatirimi gergeklestirilen basin mecrasi 2023 yilinda bir 6nceki yila gore
ylizde 42,5 oraninda biylidi. Gazeteye yatirnm yapan reklamveren sayisinda ylizde ylizde 16,5, reklam
slresinde ise %5,6 oraninda dlislis gbzlenen gazete mecrasini en fazla kullanan lg sektor sirasiyla finans,
perakendecilik ve insaat ev dekorasyon oldu. Dergilerin reklamveren sayisinda ylizde 0,5 oraninda hafif
bir azalma goriliirken reklam sliresibakimindan ylizde 2,9 oraninda bir artis izlendi. Dergiye en ¢ok yatirim
yapan Ug sektor ise tekstil, endistri ve makine Urlinleriile insat ve dekorasyon hizmetleri oldu.

Sinema reklamverenleri artiyor

Bir dnceki yila gore ylizde 65,6 oraninda biliylyerek 2023 yilinda toplam 183 milyar 320 milyon TL'lik
yatirim alan sinemada reklamveren sayisinda daylizde 28,3 oraninda artis yasandi. 2023 yilinda sinemaya
en ¢ok yatirim yapan ilk t¢ sektorsirasiyla eglence, kiiltlir sanat ve sporla ilgili faaliyetlerile finans ve bilgi
teknolojileri oldu.

Tiirkiye diinya ortalamasinin ¢ok iizerinde biiyiiyor

Dinyareklam yatirmlarinin da bliyladiginin belirtildigi Tlirkiye’de Tahmini Medya ve Reklam Yatirimlari
Raporu’nagore 2023 yilinda toplam medyayatirimlari 874 milyar dolara ulasti. 2024 yilinda ise 916 milyar
dolar medya yatinmi gergeklestirilecegi tahmin ediliyor. 2024 vyilinda, diinya genelinde ylizde 5,2
blyudigli tahmin edilen toplam medya yatinmlarinin ylzde 58'i dijital mecralara yapilirken, dijital
bliyime payini agirlikh olarak sosyal medya ve geleneksel aramadan aliyor.

2022'ye gore 2023’te yilzde 5,2 oraninda biylyen kiiresel medya yatirimlarinin icinde en yuksek
blylime ylzde 10,3 ile Hindistan’da gorildl. Hindistan’t Meksika ve Endonezya takip ederken Tirkiye
dolar bazinda yillik ylzde 34,8 yillik degisim oraniyla ortalamanin ¢ok lizerinde bir bliyiime gosterdi.

Raporun tamamina https://rd.org.tr/Assets/uploads/ff8df872-f133-4f12-9271-cf9733217cla.pdf
adresinden ulasilabilir.
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