Akilhl bir yatirnnm!
Acikhava reklami

OMAC’nIn paylastigi Brand Science Avustralya Arastirma
sonuclarina gore...



Arastirma icerigi

< Cesitli kategorilerden reklamverenlerin bulundugu 600 kampanya
analiz edildi
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< Tekli mecra kampanyalarinin yatirimlari ile alinan sonuglar
incelendi.

< Coklu mecra kullaniminin bu kampanyalara etkileri gdzlendi.
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Arastirma bulgulan ...

Acikhava reklami akillica bir yatirim !
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Yuksek yatirim

getirisi (ROI)

GLOBAL FMCG FINDINGS ACROSS MEDIA

Revenue
ROI

Acikhava diger mecralarla birlikte
kullanildiginda, birlikte kullanilan
mecranin etkisini fark edilir oranda
arttirmistir.

Acikhava tek basina
kullanildiginda da yuksek yatirim
getirisi (ROI) saglayan bir
mecradir.
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Yuksek yatirim
getirisi (ROI)

Acikhava ¢coklu mecra olarak
kullanildiginda; TV internet ve
radyoda daha iyi sonuglar
vermistir.

GLOBAL MULTIPLIER

Revenue
ROI

" Without Out-of-Home ] With Out-of-Home
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Uygun maliyet

Brand science ‘in Avustralya'da gerceklestirdigi kampanya
analizine gore ; Birbirine yakin oranda reach’e ulasan
Acikhava ve TV kampanyalari arasinda onemli olgcude
maliyet farki oldugu saptanmistir.

Kampanya Ornekleri ‘
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Uygun maliyet

Brief: Taninmig bir marka yeni bir urin
cikartti ve lansman yaparak pazarda yer
edinmek istiyor.

Mecralar: Tv, Internet,Acikhava.

Bir hafta yogun bir televizyon kullanimi
yapildi.

Ikinci hafta buna Agikhava ve Internet
kullanimi da eklendi.

Kampanya iki hafta bu sekilde yuratuldu.
Butce :TV $966,000
Acikhava $184,000
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Uiiun maliiet 2.

Brief: Taninmis bir marka urinundn
bilinirligini arttirmak igin ilk yil TV
kullanimi istedi.

Kampanya:

1L.YII' TV %100

21TV %80

Acikhava ve Radyo %20

Butce:

1.Y1l 3 milyon $ TV

21TV 2,3 milyon $

Acikhava + Radyo 700.000%
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Hatirlanan

kamianialar

» Acikhavanin boyle bir ROl saglayabilmesinde ki temel nedenlerden biri de
gunumuzin yogun medya dinyasinda ki hatirlanma yetenegidir.

» Aclkhava; markanin hedef kitlenin belleginde yer etmesini saglar.

» Brand Science sonuglarina gore ,haftalik kampanyalar arasinda acikhava
kampanyalari hatirlanma olarak ikinci siradadir. Diger mecralar kadar aktif
tiketilmeyen ve reklam iceriginin hedef kitleye cok kisa bir sire ile anlatmak
zorunda kalan bir mecra icin ¢ok guclu bir sonug...
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Cays
Bununla birlikte %
acitkhava; TV ya da 17
internet ile birlikte 15
kullanildiginda &
hatirlanma oraninda % 30 i 30% LONGER

artis gorulmustir. / 8
5 6
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