Turkiye 2024 Yili Tahmini Medya ve Reklam Yatirimlan Agiklandi

= Tirkiye 2024 yili Tahmini Medya ve Reklam Yatirimlari Raporu’na gore toplam
yatirimlar onceki yila gore yilizde 78,9 biiyiiyerek 253,6 milyar TL'ye ulasti.

= Medya yatirimlarinda en biiyiik pay yiizde 74,2 ile dijital medyaya ayrilirken tiim
mecralarda bilyiime yasandi. Yapay zeka ile perakende medya ise 2024 medya ve
reklam yatirimlari giindemine hizli girdi.

Reklamcilar Dernegi (RD), Reklamverenler Dernegi (RVD), interaktif Reklamcilik Dernegi (IAB), Acikhava
Reklamcilari Vakfi (ARVAK), Ulusal Radyo Yayincilari Dernegi (URYAD) ve Mobil Mecralar Arastirma
Pazarlama ve Reklamcilik Dernegi (MMA TR) adina bagimsiz danismanlik sirketi Deloitte tarafindan
hazirlanan Tiirkiye’de Tahmini Medya ve Reklam Yatirimlari Raporu’na gore 2024 yilinda medya ve
reklam yatirimlari 253 milyar 600 milyon TL oldu. Bir 6nceki yilin ayni dénemine goére yiizde 78,9’luk bir
blylime yasanan sektdrde medya yatirimlari 213 milyar TL olurken; yapim, baski, reklamveren hizmet
bedeli gibi reklam yatirimlari ise 40 milyar 600 milyon TL’ye ulasti.

Medya yatirnmlarinda bu yil da aslan payi dijitalin

2024 yilinda medya yatirimlarindan en biiyik pay, ylizde 74,2 ile dijitale yonlendirildi. Dijital yatirimlar 158
milyar TL'yi asti. Bir dnceki yila gore ylizde 83 oraninda biylyen dijital yatirimlarin bliyik bélimi gosterim
ya da tiklama bazl reklamlar ile video formatlara ayrilirken sosyal medya reklamlari toplam dijital reklam
yatirimlarinin yizde 47,08’ini olusturdu. Dijital medya reklamlarinin yizde 79,4'ii mobil cihazlarda
yapilirken, sosyal medya etkileyicileri (influencer) ile gercgeklestirilen kampanya, tanitim ve igerik
calismalarinin toplam hacmi 6 milyar 750 milyon TLyi buldu.

2024, medya yatirimlarinda tiim mecralarin biiyiime yili oldu

Toplam medya yatirimlarinin yiizde 18,3’Uni olusturan televizyon (TV) yatirimlari, bir 6nceki yila gore
ylzde 56,1 oraninda biiyliyerek 38 milyar 860 milyon TL‘ye eristi. TV yatirimlarindaki payini diizenli artiran
sektorler ise gida, ev temizlik Grlinleri ve kozmetik ve kisisel bakim sektorleri oldu.

Toplam medya yatirimlari iginde ytzde 0,8’lik bir paya sahip olan basin yatirimlari, 2024 yilinda ytzde 107
artarak 1 milyar 640 milyon TLye ulasti. Basinda gazetelere en ylksek medya yatirimi yapan sektor ylizde
21'lik payla finans sektorii olurken, onu yizde 7’lik payla tekstil, holdingler ve sirketler, e-ticaret ve
perakende izledi. Dergilerin bliyiik reklamverenleri ise tekstil, mobilya ve insaat sektorleri oldu.

Toplam payi ylzde 5,1 olan agikhava yatirimlari, bir dnceki yila gore yizde 115,2 biyiyerek toplam 10
milyar 940 milyon TL'lik hacme ulasti. Mecraya en yiiksek yatirim yapan sektorler ylizde 16’lik payla
eglence, kiltiir-sanat ve spor, ylizde 14'lik payla kozmetik ve kisisel bakim, yizde 11'lik payla ise
perakende oldu.

2024 yilinda en hizli blyuyen ikinci mecra olan radyo yatirimlari, ylizde 100 biiyiime ile toplam 3 milyar
303 milyon TL'nin Uzerinde bir hacme ulasti. Toplam yatirmlar icindeki pay! ylizde 1,6 olan radyo
yatirimlarinda en ylksek payi bulunan sektérler sirasiyla finans, otomotiv, e-ticaret ve perakende oldu.

Tiirkiye medya yatirimlari icinde yiizde 0,1lik kiiclik bir paya sahip olmasina ragmen 2024 yilinda ylzde
42,8 oraninda blylyen sinema mecrasi, toplam 261 milyon 710 bin TL yatirim aldi. Mecray! en ¢ok
degerlendiren sektorler ise finans, optik, saat ve aksesuar, eglence ve spor ile bilgi teknolojileri oldu.



Perakende medya, yeni yiikselen mecra oldu

Diinyada perakende medya harcamalari yiikselen bir egilimdeyken, Tirkiye’de de reklamverenin ilgisini
¢ekmeye devam ediyor. Dinyada 2024 yili tahmini perakende medya yatirimlarinin 140 milyar dolar
seviyesinde oldugu gorilirken, Turkiye’de de markalarin yizde 74’ii perakende medya igin bitce
ayirdigini belirtiyor.

Kiiresel medya yatirimlari yiizde 8,1 biiyiiyerek toplam 947 milyar 70 milyon dolara ulasti

Zenith tarafindan gercgeklestirilen arastirmaya gore, dinyadaki 2024 yillik medya yatirimlari tutari 947
milyar 70 milyon dolara ulasirken, toplam medya yatirimlarinin yaklasik ylizde 60’1 dijital mecralara yapildi.
Dijital yatirimlarin bliyime payi ise agirlikh olarak sosyal medya ve geleneksel arama motorlarindan
(Google, Bing vb.) geldi.

2024 yilinda Tiirkiye, en fazla medya yatirimi yapilan 20 {lke igerisinde ylizde 39,4 ile en fazla biylyen llke
konumuna ulasti. Turkiye'yi ylizde 13’lik bliyimesiyle Endonezya ve yizde 12’lik bliylimeyle Hindistan
takip etti. Medya yatirimlarinin Gayrisafi Milli Hasila’dan aldigi pay ylizde 0,5 seviyesinde olan Turkiye’'nin
bliyime potansiyeli oldugu acik¢a goriliyor.

Raporun tamamina https://rd.org.tr//Assets/uploads/de08e13e-87d6-43e1-a149-2223c71e8276.pdf
adresinden ulasilabilir.
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