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Basin Biilteni Nisan 2021

MEDYA YATIRIMLARI 2020’DE 13 MiLYAR 976 MIiLYON
LIRAYA ULASTI

Tiirkiye’de Tahmini Medya ve Reklam Yatirimlari 2020 Yili Raporu yayimlandi. Rapora
gore; Turkiye’de toplam medya yatirimlari 13 milyar 976 milyon TL olarak gergeklesti.
Mecra digi reklam yatinnmlari ile beraber, toplam medya ve reklam yatirimlari ise bir 6nceki
yila gére yiizde 24 oraninda biiyiiyerek, 17 milyar 469 milyon TL oldu.

Turkiye’de Tahmini Medya ve Reklam Yatirimlari Raporu’na gore, 2020 yilinda toplam medya
yatirimlari 13 milyar 976 milyon TL olarak gergeklesti. Yine bu donemde toplam reklam ve
medya yatinmlarinin tutari, 17 milyar 469 milyon TL oldu. ilgili rapor, Reklamcilar Dernegi
(RD), Reklamverenler Dernegi (RVD), interaktif Reklamcilik Dernegi (IAB TR), Agikhava
Reklamcilari Vakfi (ARVAK), Ulusal Radyo Yayincilari Dernegi (URYAD) ve Mobil Mecralar
Arastirma Pazarlama ve Reklamcilik Dernegi (MMA) adina bagimsiz danismanlik sirketi
Deloitte tarafindan hazirlandi.

2020 yihinda reklam yatirimlarini en gok arttiran sektorler; perakende, saghk-medikal ve
temizlik (ev temizlik Grinleri) oldu.

Televizyonun biiyiime orani %23

Turkiye’de pandemi déneminde evde gecirilen zamanin artmasi ile toplam televizyon izleme
sireleri 2020'nin 2. ceyreginde ciddi yikselis gosterdi. Bu etki azalsa da yilin son ¢eyreginde
yeniden kapanmalarin etkisiyle tekrar hissedilir seviyelere gikti.

Ozellikle gectigimiz yilin mart-mayis ddéneminde haber kanallarin izlenmesi daha hizli
artarken, bu kanallarda canl yayinlarda reklam yatirimlari 6énem kazandi. Kisitlamalar
sebebiyle program cekimlerinin iptali, cogu ana kanalda tekrar yayinlari zorunlu kildi. Bu
durum, kanallari negatif etkilerken prodiksyonlarina devam edebilen kanallarin
performansta ciddi sekilde ayrismasina sebep oldu. Tim spor misabakalarinin iptali veya
ertelenmesi spor kanallarinin da izlenilirligini olumsuz etkiledi.

Sosyal mesajlar iceren reklamlar 6ne ¢ikti

Pandemi kaynakl kisitlamalar sebebiyle bircok sektdorde bahar yayinlari ertelenirken yayinda
olmak isteyen markalar ise yine kisitlamalar sebebiyle reklam prodiiksiyonlarinin
cekilememesi sorunu ile karsi karsiya kaldilar. Bu durum bazi reklamverenlerin
kampanyalarini iptal etmesine ya da masa Usti spotlar ile ilerlemesine sebep oldu. Her seye
ragmen, bu dénemde bircok reklamveren, glinlin sartlarini adresleyen ¢cogunlukla da sosyal
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mesajlar iceren reklamlar ile yayinlara devam etti. Tim bu karmasik ortama ragmen TV
yatirimlari yilin ilk yarisinda da blylimeyi basardi. Haziran ayi itibariyle kismen normale
donus ile ilk yaridan ertelenen talep, yilin 2. yarisinda talebin dénemsel normallerinin ¢ok
Uzerinde seyretmesine sebep oldu, bu durum sene sonuna kadar da devam etti.

Televizyonda slre kullanimi bir 6nceki yila gore ylzde 11 artarak 2020 yilinda toplam
341.726.163 saniyeye ulasti. 2019’un Nisan ayinda 4 saat 34 dakika olan kisi bazlh ortalama
TV izleme siiresi, 2020’nin Nisan ayinda ise ylizde 32 oraninda biylyerek 6 saat olarak
gercgeklesti. Televizyon izleme davranislarinda yasanan olumlu degisim, reklam yatirimlarina
olumlu yansidi.

Dijital mecralar yiikseliste
2019 yili ile karsilastinldiginda 2020 yilinda dijital mecralarda yiizde 39 blylme ile birlikte,
toplam 7 milyar 528 milyon TL’lik yatirim gergeklestirildi.

2020 yilinda dijital medya yatirimlari igerisinde arama bazli mecralarin pazar payi ylzde 38,
gosterim bazli mecralarin payl yiuzde 35 ve videolarin ise ylizde 20 olarak gergeklesti.
2020’de arama bazli reklam yatirimlari, bir 6énceki yila gére ylzde 37 oraninda artarak, 2
milyar 849 milyon TL oldu. Yine 2020 yilinda gosterim bazli reklam yatirimlari bir 6nceki yila
oranla yizde 32 artarak 2 milyar 649 milyon TL, video bazli yatirimlar da 2019’a gore ylizde
61’lik artisla 1 milyon 541 milyon TL olarak gergeklesti.

Bu yil hazirlanan raporda metodoloji degisikligi yapildi

Dijital medya yatirimlarinin tahminlenmesinde bu yil 6rneklem artirilarak, daha genis bir
kapsamda ele alindi.

Dijital medya yatirimlari hesaplamasinda Tirkiye'de 1 Ocak — 31 Aralik 2020 déneminde
gerceklestirilen dijital medya yatirimlarinin toplam degerine iliskin yapilan tahminler ise
soyle:

- Sirketlerin yeni misteri ve proje kazanim ve kayiplarindan bagimsiz olarak, rekabet
ortamindan kaynakh faktorleri,

- icerisinde bulundugumuz Covid-19 pandemi déneminin sektére olan olumlu ve olumsuz
etkileri,

- Resmi kurum ve kuruluslar tarafindan yapilan ve llkemizdeki dijital reklam yatirimlarinin
tahminlenmesine kaynak olusturabilecek rapor ve aciklamalariyla dijital medya
yatinmlarinda etkisi bulunan diger tim bilesenler g6z o6ninde bulundurularak
gerceklestirildi.
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Dijital igerik tiiketimi yiikseldi

Gectigimiz yilin mart ayinda baslayan pandemi déneminde eve kapanma ve uzaktan calisma
uygulamalari sebebiyle evde gecirilen zamaninin arttigi, buna bagh olarak dijital icerik
tiketimin de yikseldigi gézlemlendi. Haziran ayindan itibaren agilma gerceklesse de Ekim
ayindan sonra kapanmanin geri gelmesi ile pandeminin ilk evresindekine benzer tiiketici
davraniglari ve mecra tiketimi gorildi. Buna bagli olarak dijital, tiim yil icinde en yogun
kullanilan mecra oldu.

Pandemi doneminde salgin ile ilgili dogru bilgiye ulagmak amaciyla ana akim mecralarin
ozellikle haber kanallari ve gazetelerin internet sitelerinin ziyaretgi sayilarinda artis
gozlemlendi. Olaganin disinda, uzun bir siire evde kapali kalmanin etkisi ile sosyal medyada
gecirilen zaman ve igerik tliketim, internet Gzerinden oyun oynama, video izleme ve mizik
dinleme sureleri uzadi. Dijital platformlar izerinden film ve dizi yayini yapan platformlarin
aboneliklerinde, dijital radyo ve podcast dinleme aliskanliginda da artis gézlemlendi. Disarida
gegen slirenin sinirlanmasi ve ortak alanlarda bulunmaktan kaginilmasi nedeniyle tiketiciler
ihtiyaclarini karsilamak icin e-ticarete yoneldi. Daha 6nce bu yontemle alisveris yapmayan
bircok yeni tiketici kazanildi.

2020’de dijital doniisiimde biiyiik sigramalar yasandi

Uzaktan calisma yontemi ile birlikte internet izerinden sesli ve gorintili gériisme olanagi
sunan uygulamalarin kullanici sayisinda 6nemli artislar yasandi. Bu donemde markalar,
tuketicilerine erismek, fayda yaratmak, duygusal bag kurmak ve etkilesime ge¢cmek igin
yogun olarak dijital mecra ve dijital ¢oziimleri tercih etti. Buna bagh olarak bu yondeki
yatirimlarini artirdilar. Sosyal medya platformlari Gzerinden yapilan canh yayin, etkinlik ve
etkilesime yonelik markali iletisimlerde, influencer is birliklerinde artis gozlemlendi.

Tuketicilerin e-ticareti tercih etmesi ile markalarin bu platformlarda goérinir olmak igin
yapacagl yatinmlar da énem kazandi. Diger yandan, e-ticaret markalari yaptiklari reklam
yatinimlari ile 6nemli reklamverenler haline geldi. 2020, tim dinyada tiiketici tutum ve
davraniglarinda biylk degisimlerin, dijital dontsimde buyilk sigramalarin yasandigi bir yil
oldu. Reklam yatirimlari ve online mecranin biiyliimesinde dijital diinyanin tiketici tarafindan
zaman ve mekandan bagimsiz erisilebilir olmasi, genis ekosistemi, erisim-etkilesim glicliniin
ylksek olmasi ve uygulama zenginligi blyik katki saglad.

Mobil platformlar yiizde 70 biiyiidi

2020 yiinda dijital medya yatirimlari icerisinde en cok biyime mobil platformlarda
gerceklesti. Gegtigimiz yil mobil platformlarin dijital medya yatirimlari icerisindeki pay ylizde
70, bu platformlara yapilan yatirim ise 5 milyar 261 milyon TL olarak gerceklesti.
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Tiurkiye’de Tahmini Medya ve Reklam Yatirimlari 2020 Yih Raporu dahilinde mobil
platformlarda; arama motoru, gosterim bazli, video ve influencer marketing reklam
formatlarinin 6n plana ciktigi gézlendi. Bilgi Teknolojileri ve iletisim Kurumu (BTK) verilerine
gore, 2020 yilhk ilk Gg ¢eyrek dahilinde mobil abone sayisi 82,3 milyona ¢ikti. Bu donemde,
mobil yayginlk orani ylizde 99,6 seviyesine; genis bant internet abone sayisi ise mobil
dahilinde 65 milyona ulasti.

Acikhava sirketlerinin cirolarinin 2021 yilinda 2019 seviyesine donmesi bekleniyor

Ocak, Subat aylarinda hareketli bir performans vyasayan acikhava yatirimlari mart
ortalarindan nisan-mayis sonuna kadar pandemi nedeniyle ciddi bir disuts yasadi. Olumlu
beklentilerle baslayan haziran-eylil dénemi ise, yaz nedeniyle beklenen ivmeyi gdstermedi.
Ekim-kasim aylarinda biriken potansiyelin harekete ge¢mesine karsin, aralik ayinda hafta
sonu yasaklarinin yeniden gelmesi sektori bir kez daha olumsuz etkiledi ve diizelmeye
baslayan cirolarin beklenen diizeye gelmesini engelledi.

Agikhava sirketlerinin cirolarinda yasanan gerilemenin 2021 yilinda en azindan 2019
seviyesine donmesi bekleniyor.

Gazeteler dijitalde kendi internet sayfalari lizerinden genis bir erisim elde ediyor

Basin yatirimlari toplamda bir onceki yila gore ylzde 28 diserek, ylzde 3 pazar payi ile
dordiinct siradaki yerini korudu. Pandemi ddéneminde sinirlamalar sebebiyle okuyucuya
ulasma zorluklari, hizli degisen giindemin dijital mecralardan takibi, diisen tiraj/erisimi ve
dolayisiyla reklam kullaniminda ciddi daralma getirdi. Ayni sekilde dergiler, ya basilamamis,
ya dagitilamamis ya da dijital baski ile okuyucusuna ulasmak yolunu secmistir. Kapanan
ulusal gazeteler, artik basilmayan bolge ekleri ile yazili basinin verimlilik arayisi icerisinde
oldugu gozlemlenmektedir. Gazetelerin etkisini ve 6nemini sadece tiraj ile degerlendirmek
dogru olmayacaktir. Gazeteler icerik tGretmekte, bu icerigi kagit ve dijital ortamda okuyucuya
ulastirmaya devam ediyor. Tiraj dlisiistiine ragmen gazeteler dijitalde kendi internet sayfalari
Uzerinden genis bir erisim sagliyor. Kagida ilgi azalmasina ragmen (retilen igerik cesitli
mecralarda tiketilmekte ve medya yatirimlari agisindan gesitlenerek kullanilmaya devam
ediyor.

3 ay acik kalan sinema mecrasi icin medya yatirimlari 28 milyon TL

Sinema, tiim diinyada oldugu gibi medya yatirimlari agisindan en c¢ok etkilenen mecra olarak
gozlemlendi. Sinema salonlarinin uzun sireli kapatilip yilin sonuna dogru cesitli kisitlamalarla
acillmasi kiresel ve vyerli film Ureticilerini olduk¢a zor durumda birakirken, 2020 yilinda
yaklasik 3 ay acik kalan sinema mecrasi icin medya yatirimlari 28 milyon TL olarak raporlandi.
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2021, radyolarin toparlanma ve yenilenme yili olacak

2020 yiinda radyo yatirimlari ylzde 10 gerilemeyle 295 milyon TL olarak gergeklesti.
Radyonun bu dénem toplam medya yatirimlarindaki payi yizde 2 oldu. 2020 yilinda ilk 3 ay
radyolar acgisindan iyi baslamisti; ancak salgin sonrasi kapanma karari ile birlikte baz
markalar, trafik yok diye reklam kampanyalarini iptal ettiler. Haziran ayindaki kismi agilma da
radyolara gereken destegi veremedi. Ancak ekim, kasim aylari radyolar i¢in ylzde yiiz doluluk
ve yili biraz olsun toparlayici bir performans sagladi. Gegtigimiz aralik ayi ortasindaki tam
kapanma karari radyolari olumsuz yonde etkiledi.

Yapilan tim arastirmalar radyonun en c¢cok evde dinlendigini tespit etmesine ragmen,
Turkiye’de “radyo trafikte dinlenir” algisi nedeniyle radyolar, kapanmalardan en c¢ok
etkilenen mecralar arasinda yer aliyor. Bitiin bunlara ragmen, 2020’nin ilk 6 ayinda ylizde 17
olan kugulen radyo yatirimlari, son 2,5 aylik performans ile yil ylizde 10 daralma ile kapadi.

Radyolarin bu yilin ilk 3 aydaki reklam doluluk oranlarinin umut verici oldugu; ancak radyo
reklam fiyatlarindaki nedeyse sifir olan artisin, en bliylk sorunlarin basinda geldigi ifade
ediliyor. Bu konuda radyolarin bu yil igerisinde ortak hareket ederek daha ¢ok sayida reklami
ve hak ettigi fiyatlari elde etmeye calisacaklari, bu nedenle de 2021'nin radyolarin
toparlanma ve yenilenme yili olacagi sektor yetkilileri tarafindan dile getiriliyor.

Gida ilk sirada

Sektorel bazda bakildiginda ise, 2020 yilinda reklam yatirimlari en bilyuk sektérler sirasi ile
gida, perakende ve kozmetik-kisisel bakim sektérleri oldu.

2020 yilinda reklam yatirimlari en ¢cok bilylyen sektor ise perakende sektori oldu. Bunu
sirasiyla saglik-medikal, ev temizlik Grinleri ve sirketleri izledi.

Diinya pazarinin 2021’de biiyiimesi bekleniyor

Ote yandan, Tiirkiye’de Tahmini Medya ve Reklam Yatirimlari 2020 Yili Sonu Raporu’na gére
dinyada medya yatirimlari tahminen yiizde 7,4 kiglilme ile 573 milyar Dolar olacagi
yoniinde. Sektorin, 2021 yili buylime tahmini ise 605 milyar Dolar. 2020 yilinda, toplam
medya yatirimlarinin ylizde 52’si dijital mecralara yapilirken, dijital mecray! yizde 28 ile
televizyon mecrasi takip etti.

Yilhk medya yatirim blyiklGgi, 1 milyar Dolar’in lzerinde olan 38 (lkedeki toplam yatirim
hacmi, 610 milyar Dolar’a ulasti. Bu rakam, diinya genelindeki toplam yatirimlarin yaklasik
ylizde 95’ini temsil ediyor. Bu 38 llkedeki medya yatirimlari, bir 6nceki yilin ayni dénemine
gore (yerel para birimleri ile) ortalama yiizde 7,2 seviyesinde kiiclilme gosterdi.
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ilgili rapora gére Tiirkiye, medya yatirimlari biyiklGgi agisindan dolar bazinda diinyanin 31.
blyik pazarn konumunda vyer alirken, toplam hacim iginde payr ylzde 0,33
seviyesinde. Rapora gore, Tlrkiye’de medya yatirimlarinin Gayri Safi Yurtici Hasila (GSYH)
icindeki orani, en blylik 38 pazar igindeki en dlstik oran olup, ilkemizin medya yatirimlarinin
GSYH’ye oraninin sahip oldugu degerin yaklasik 2,5 katlk bir blylime potansiyeli olduguna
isaret edildi.

Turkiye dijital medya yatirimlari ve geleneksel yatirimlar orani agisindan ise 38 pazar
icerisinde 12. siraya gelerek ortalamanin tzerinde bulunmaktadir.

Ayrintili bilgi igin:
C-Line iletisim /0212 243 1153
Zihre Celik / zuhre.celik@c-line.com.tr / 0539 352 3340
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