Tiirkiye’de 2024 ilk 6 Ay Tahmini Medya ve Reklam Yatirimlari Raporu Yayinlandi!

MEDYA VE REKLAM YATIRIMLARI 2024’'TE % 148,6 BUYUDU,

PAZAR ILK 6 AYDA 111 MILYAR TL’Yi ASTI

Tiirkiye’de Tahmini Medya ve Reklam Yatirimlari Raporu’na gére 2024 yilinin ilk 6 ayinda
toplam medya ve reklam yatirimlari bir 6nceki yilin ayni donemine gére % 148,6 artarak
111,78 milyar TL’ye ulasti. Medya yatirimlarinda en biiyiik payi gecen yillarda oldugu gibi
bu yil da yiizde 71,2 ile dijital medyaya alirken tiim mecralarda biiyiime yasandi. Oransal
olarak en fazla biiyliyen mecralar ise sirasiyla dijital, radyo, acikhava ve televizyon oldu.

Reklamcilar Dernegi (RD), Reklamverenler Dernegi (RVD), interaktif Reklamcilik Dernegi (IAB),
Acikhava Reklamcilari Vakfi (ARVAK), Ulusal Radyo Yayincilari Dernegi (URYAD), Mobil Mecralar
Arastirma Pazarlama ve Reklamcilik Dernegi (MMA TR) ve TIAK adina bagimsiz danismanlik sirketi
Deloitte tarafindan hazirlanan “Tirkiye’de Tahmini Medya ve Reklam Yatirimlari Raporu”na gore
toplam medya ve reklam yatirimlari 2024 yilinin ilk 6 ayinda bir dnceki yilin ayni dénemine gore %
148,6 oraninda artti. 2024’(in ilk 6 ayinda toplam medya ve reklam yatirimlari 111 milyar 78 milyon
TL'ye ulasti. Bu rakamin 93,25 milyar dolarini medya yatirimlari temsil ederken 18,53 milyar dolarini
reklam yatirimlari olusturdu. 2023 yili sonunda ise toplam yatirim miktari 148,6 milyar TL olarak
gergeklesmisti.

Dijital yatirnmlar medya yatirimlarinda %71,2 paya sahip

2024’un ilk 6 ayinda toplam organize medya ve TV yatirimlari %127,2’lik artigla 71,21 milyar TL'ye
ulasti. Medya yatirimlari 52,68 milyar TL, reklam yatirimlari ise 18,53 milyar TL oldu. Organize medya
yatirimlarinda en biyik payi, gecen yil oldugu gibi bu yil da dijital yatirimlari olusturdu.

2024 yihnin ilk yarisinda Turkiye’de dijital medya yatirimlari, pazarlama stratejilerinde teknolojinin
etkisini daha fazla hissettirdi. 2023 yilinin ayni dénemine gore dijital toplam medya yatirimlari
(organize ve direk satin alma) 66 milyar 345 bin TL'ye ¢ikti. Gecen yilin ayni déneminde yatirim
miktari 24,71 milyar TL'ydi. Toplam medya ve reklam yatirimlari icinde dijitalin payi (organize ve
direkt satin alma) %71,2 oldu.

Bu yil ilk yarisinda 3 milyar TL'yi asan influencer pazari raporda ayri bir baslik olarak ele alindi.
Influencer medya yatirimlari pazari gectigimiz yillarda dijital pazar icinde “Diger” basligi altinda
degerlendirilirken, artik erismis oldugu pazar hacmi sebebiyle raporda yeni bir baslik olarak
degerlendirilmeye baslandi. Influencer medya yatirimlari 2023’in ayni dénemine gore %87 artis
gostererek 3,1 milyar TL'yi buldu. Sosyal medya yatirimlari %45’lik artisla 30 milyar 70 milyon TL'ye
ulasti. Dijitalde satin alma (programatik) yatirimlari ise %61’lik artisla 40 milyar 697 milyon TL'ye
ulasti. Native yatirimlar ise %4’llk artisla 2 milyar 678 milyon TL’ye ¢ikti.



Video reklamciligi, gbsterim reklamlari ve arama motoru kategorileri, dijital medya yatirimlari icinde
en buyulk paya sahip kategoriler olarak, gegen yilin ayni dénemindeki yerini korudu. Buna karsin,
Connected TV ve dijital ses gibi yeni formatlar, en yiksek blylime oranlarina ulasarak dijital medya
ekosisteminde hizla yikselen alanlar olarak éne ¢ikti. Turkiye bu biylime rakamlariyla Avrupa’da
dijital medya yatirimlari agisindan en hizli biylyen pazar konumunu giiglendirdi.

Mobil reklamciligin pay1 %78,5’e ulasti

Raporda ilk 6 ayda dijital medya yatirimlarinin % 78,5’inin mobil cihazlar Gzerinden yapilmasi dikkat
cekti. Dijital medya yatirimlarinda en bilyik payi video alirken (%34 — 22,8 milyar TL) sirasiyla
gosterim ve tiklama bazli (%30 - 19,6 milyar TL) , arama motoru (%18 — 11,8 milyar TL), ilan sayfalari
(%8 — 4,98 milyar TL) ve influencer (%5 — 3,1 milyar TL) onu izledi. Mobil cihazlarda gegirilen giinlik
ortalama sire, 4 saat 26 dakikaya ulasirken, sosyal medya platformlari lizerinde gecirilen zaman ve
aktif kullanici sayilar, dijital stratejilerin mobil odakli hale gelmesinde biiyiik rol oynadi. Ozellikle
sosyal medya reklamlari, dijital yatirnmlarda 6nemli bir paya sahip olmaya devam etti. Yapay zeka
teknolojilerinin reklamcilik ve pazarlama siireclerindeki etkisi daha da belirginlesti.

Podcast ve online radyolar ses yatirimlarini artirdi

Dijital ses reklamlari, 2024’Un ilk yarisinda bir kez daha hizl bir biiylime gostererek %175 artisla 1,13
milyar TL'lik bir hacme ulasti. Dijital ses reklamlarindaki bu biylime, Tirkiye'de aktif olarak podcast
dinleyenlerin sayisinin 650 bini gegcmesi ve radyo dinleyicilerinin %60'inin online mecralardan radyo
dinlemesi gibi faktorlerle desteklendi.

TV yatinmlarindaki degisim %107,5 oldu

ilk 6 ayda TV yatirimlarinda da biiyiime devam etti. TV yatirnmlarindaki toplam degisim %107,5
olurken TV pazarindaki yatirim miktari 20 milyar TL'yi gecti. Organize medyadaki sektor payi1 %38,5
olarak gergeklesti.

Oransal olarak dijitalden sonra en hizli biiyime radyo pazarinda yasandi. Radyoda biyime hizi
%154,7 olurken pazar 1,4 milyar TL'ye ulasti. Markalarin radyoya ilgisinin her gegen giin daha da
artmasi yatirimlari artirdi.

Acgikhava pazarindaki biiyiime dijital {initelerle devam ediyor

Acikhava yatirimlari ise gegen yilin ayni donemiyle karsilastirildiginda %120,3 biiylyerek 4,49 milyar
TL'ye ulasti. Organize medya sektoriindeki payi 8,5 olarak gerceklesti. Acikhava mecrasina olan
talebin artarak slirmesi, reklamverenlerin yeni ve farkl tnitelere yatirim yapmasi icin uygun bir ortam
sagladi. Bu alandaki yeni Unitelerin agirhkli dijital olmasi, agikhavanin diinyadaki gelisimi
dogrultusunda Tirkiye’de de benzeri bir gelismenin siirecegini konusunda bilgi veriyor.

Yazili medya ve sinema yatirimlari da yiikseliste

Bu donemde basin yatirimlari ise %58,6 artisa 553,6 milyon TL’ye ¢ikti. Yazili basin medya yatirimlari
oransal olarak az olsa da Turkiye'deki organize medya sektori igerisinde toplamdaki payl %1,1 oldu.
Gazete kullanimlarinda gegen yilin ayni donemine gore %45'lik artis gerceklesti. Kagit ve miirekkep



maliyetlerindeki artis gazeteleri zorladi. Gazete tirajlarinda %10'luk bir daralma yasandi. Dergi
kullanimlariysa %143'lik artisla karsilasti. Bu artig, dergilerin etkinlik organizasyonlari
diizenlemesinden kaynaklandi.

Sinema sektori ise organize medya sektoriinde medya yatirimlarinin %0,2'sini olusturdu. Sinema
sektord, 2023 yiliilk 6 ayina gore %67,5'luk biylime yasadi. 2024 yilinin ilk 6 ayinda %33 biyime ile
221 sinema filmi izleyiciyle bulustu.



