ALKOLLU iCKi REKLAMLARINDA UYULACAK iLKELER
HAKKINDA TEBLIiG

(18/01/2005 tarihli ve 25704 sayili Resmi Gazete)

MADDE 1- Bu Teblig, 4733 sayili Kanunun 3 {incii maddesinin 1 inci fikrasinin (a),
(d) ve (e) bentlerinde taninan gérev ve yetkiye dayamlarak, "Alkol ve Alkollii igkilerin I¢ ve
D1s Ticaretine Iliskin Usul ve Esaslar Hakkinda Ydnetmelik’in "Reklam ve Tanitim" baslikli
19 uncu maddesinin uygulanmasina yonelik olarak hazirlanmistir.

MADDE 2- 4077 sayili "Tiiketicinin Korunmas1 Hakkinda Kanun"un 4822 sayili
Kanunla degisik 16 nc1 maddesi hiikiimleri uyarinca belirlenen ilkeler sakli kalmak iizere,
alkollii icki reklamlarinda uyulacak ilkeler asagida gosterilmistir.

a) Alkolli igki reklamlari, ergin olmayan (18 yasindan kii¢iik) genclere ve ¢ocuklara
yonelik olmamali ve ergin olmayan gengler, ergin oldugu halde fiziki olarak ergin
goriinmeyen kimseler ve ¢ocuklar alkollii igki reklamlarinda kullanilmamalidir.

b) Alkollii i¢ki reklamlarinda, alkol tiiketiminin ara¢ kullanimu ile iliskilendirilmesine
dair icerik kullanilmamalidir.

c¢) Alkollii i¢gki reklamlarinda, alkollii ickilerin tedavi edici 6zelliklere sahip oldugu,
uyarici ve rahatlatici etkisinin bulunduguna dair igerik kullanilmamalidir.

d) Alkollii icki reklamlarinda, alkollii igkilerin kisisel sorunlar1 ¢dzebilecegi temast
islenmemelidir.

e) Alkollii icki reklamlarinda alkoliin birakilmasi, az i¢ilmesi veya hi¢ i¢cilmemesine
iligkin olumsuz bir imaj verilmemelidir.

f) Alkollii icki reklamlarinda icki igmemek bir zaafiyet olarak gosterilmemelidir.

g) Alkollii icki reklamlarinda, igkilerin alkol derecesi tiiketiciyi yaniltmayacak sekilde
ve dogru olarak gosterilmeli, alkollii ickideki alkol oraninin yiiksekliginin, igkinin kalitesi ile
dogru orantili oldugu seklinde mesaj verilmemelidir.

h) Alkollii icki reklamlarinda, daha yiiksek alkol ihtiva eden ickilerin daha fazla sarhos
etme etkisine sahip oldugu mesaj1 verilmemelidir.

1) Alkolli icki reklamlarinda, icki i¢menin statii sembolii oldugu mesaji
verilmemelidir.

j) Alkollii i¢ki reklamlarinda, igki igenlerin i¢ki igmeyenlere nazaran daha cesur ve
gozilipek olduguna iliskin tema islenmemelidir.

k) Alkol tiiketmemenin zihinsel ve sosyal bakimdan bir eksiklik oldugunu gosteren
reklamlara yer verilmemelidir.

1) Alkollii icki reklamlarinda, icki i¢gmenin yetiskinlik isareti oldugu mesaji
verilmemelidir.

m) Alkolli icki reklamlarinda, alkol tiiketiminin sportif basarilar1 arttirdigi
vurgulanmamalidir.

n) Alkolli icki reklamlarinda, alkollii i¢kilerin susuzlugu giderici etkisi oldugu mesaji
verilmemelidir.

0) Alkollii icki reklamlarinda, herhangi bir alanda 0zel basariya sahip veya
kamuoyunun giivenini kazanmig veya yardim kuruluslart ile isbirligi icinde olan veya
cocuklar yararma faaliyette bulunan veya medyada isim yapmasi gibi nedenlerle, ergin
olmayanlar i¢in acik¢a veya zimnen Ornek teskil eden veya edebilecek herhangi bir kisi,
karakter veya grup yer almamalidir.

p) Alkollii igki reklamlarinda, iiriin, 6nemli derecede yetenek veya dikkat veya zihin
aciklig1 gerektiren faaliyetlerle birlikte tanitilmamalidir.



MADDE 3- Bu Teblig, reklamlar konusundaki diger mevzuatin bu mevzuata aykir
olmayan hiikiimlerinin uygulanmasini engellemez.

MADDE 4- Bu Teblig hiikiimlerine aykirilik halinde, 4822 sayili Kanunla degisik
4077 sayil1 "Tiiketicinin Korunmas1 Hakkinda Kanun'"un ilgili hiikiimleri uygulanir.

MADDE 5- Bu Teblig, yayimi tarihinden 30 giin sonra yiiriirliige girer.

MADDE 6- Bu Teblig hiikiimlerini Tiitiin, Tiitin Mamulleri ve Alkollii ickiler
Piyasas1 Diizenleme Kurumu Baskani yiirtitiir.

*kkkhkk

20 Haziran 2009 CUMARTESI Resmi Gazete Sayi : 27264

TEBLIG
Tutlin ve Alkol Pivasasi Diizenleme Kurumundan:

ALKOLLU ICKi REKLAMLARINDA UYULACAK ILKELER
HAKKINDA TEBLIGDE DEGISIKLIK
YAPILMASINA DAIR TEBLIG

MADDE 1 — 18/1/2005 tarihli ve 25704 sayili Resmi Gazete’de yayimlanan Alkollii igki
Reklamlarinda Uyulacak ilkeler Hakkinda Tebligin 2 nci maddesi asagidaki sekilde
degistirilmistir.

"MADDE 2 - 4077 sayil1 "Tiiketicinin Korunmas1 Hakkinda Kanun"un 4822 sayili
Kanunla degisik 16 nc1 maddesi hiikiimleri uyarinca belirlenen ilkeler sakli kalmak iizere, alkolli
icki reklamlarinda uyulacak ilkeler asagida gosterilmistir.

a) Alkollii icki reklamlarinda hedef kitle olarak gencler ve ¢ocuklar secilmemeli; gengler,
cocuklar ile geng veya ¢ocuk olmadigi halde bdyle bir imaj veren veya verdirilen kimseler alkollii
icki reklamlarinda kullanilmamalidir.

b) Alkollii igki reklamlarinda, alkollii i¢ki tiiketiminin arag kullanimu ile iliskilendirilmesine
dair igerik kullanilmamalidir.

c) Alkolli icki reklamlarinda, alkollii igki tiikketiminin diger gida maddeleri ile
iliskilendirilmesine dair i¢erik kullanilmamalidir.

d) Alkollii i¢cki reklamlarinda, alkollii icki tiiketiminin cografi, tarihi, kiiltiirel, sanatsal vb.
ortak degerleri ile iliskilendirilmesine dair igerik kullanilmamalidir.

e) Alkollii icki reklamlarinda, alkollii i¢kilerin tedavi edici 6zelliklere sahip oldugu, uyarici,
rahatlatici, giiclendirici, Ustlinliik saglayict vb. etkilerinin bulunduguna dair igerik
kullanilmamalidir.

f) Alkollii icki reklamlarinda, alkollii ickilerin kisisel sorunlari ¢ozebilecegi veya tibbi
koruyucu etkiye sahip olabilecegi temalar1 islenmemelidir.

g) Alkollii icki reklamlarinda alkoliin birakilmasi, az igilmesi veya hi¢ i¢ilmemesini
olumsuz yonde etkileyebilecek bir igerik kullanilmamalidir.

h) Alkollii i¢ki reklamlarinda icki igmemek bir zaafiyet olarak gosterilmemelidir.



1) Alkollii icki reklamlarinda, ickilerin alkol derecesi tiiketiciyi yaniltmayacak sekilde ve
dogru olarak gosterilmeli; alkollii igkinin kalitesi ile etkisini igerdigi alkol orani ile
iliskilendirecek yonde mesaj verilmemelidir.

j) Alkollii icki reklamlarinda, i¢ki igmenin statii sembolii oldugu mesaj1 verilmemelidir.

k) Alkol tiiketmemenin zihinsel ve sosyal bakimdan bir eksiklik oldugunu gdsteren
reklamlara yer verilmemelidir.

1) Alkollii icki reklamlarinda, icki igmenin yetiskinlik isareti oldugu mesaji verilmemelidir.

m) Alkollii i¢cki reklamlarinda, alkol tiiketiminin sportif basarilar1 arttirdigi
vurgulanmamalidir.

n) Alkollii icki reklamlar1 cinselligin istismari ile pornografi igeren ifade ya da goriintiiler
icermemelidir.

o) Alkollii icki reklamlarinda dogru, agik ve anlasilabilir bir Tiirk¢e kullanilmali, argo
kelimelere yer verilmemeli; cesitli anlamlara gelebilecek ifade veya kelimelerin aldatici
nitelikteki anlam ya da anlamlari kullanilmamalidir.

p) Alkollii i¢ki reklamlarinda, alkolli ickilerin susuzlugu giderici etkisi oldugu mesaji
verilmemelidir.

r) Alkolli igki reklamlarinda, herhangi bir alanda 6zel basariya sahip veya kamuoyunun
giivenini kazanmig veya yardim kuruluslan ile isbirligi i¢inde olan veya ¢ocuk ve gengler
yararina faaliyette bulunan veya medyada isim yapmasi gibi nedenlerle, cocuk ve gengler i¢in
acik¢a veya zimnen Ornek teskil eden veya edebilecek herhangi bir kisi, karakter veya grup yer
almamalidir.

s) Alkolli igki reklamlarinda, iiriin, 6nemli derecede yetenek, dikkat veya zihin agikligi
gerektiren faaliyetlerle birlikte tanitilmamalidir.

t) Alkollii ickilerin tanitimina miinhasir nesriyat hari¢ olmak tizere; gazete, dergi, brosiir,
katalog, ilan ile diger yazili medya ve elektronik iletisim araglar1 vasitasiyla reklam yapilmasi
halinde; cocuklara ve genclere yonelik hazirlanan sayfa, ek, program, boliimler ile spor
sayfalarinda alkollii i¢ki reklamlar1 yer almamalidir.

u) Alkollii ickilerin reklaminin sinema filmleri gosterimi vasitasiyla yapilmasi halinde; bu
tir reklamlar sadece Kiiltiir ve Turizm Bakanligi Degerlendirme ve Siiflandirma Kurulunun
(18+) olarak smiflandirdigi sinema filmleri gosterimlerinin sonunda yayinlanmalidir."

MADDE 2 — Ayn1 Tebligin 4 {incii maddesi asagidaki sekilde degistirilmistir.

"MADDE 4 — Bu Teblig hiikiimlerine aykirilik halinde, 4733 sayili "Tiitiin ve Alkol
Piyasasi Diizenleme Kurumu Teskilat ve Gorevleri Hakkinda Kanun" ile 4077 sayili "Tiiketicinin
Korunmasi Hakkinda Kanun"un ilgili hiikiimleri uygulanir."

MADDE 3 — Bu Teblig yayim tarihinden 30 giin sonra yiiriirlige girer.

MADDE 4 — Bu Teblig hiikiimlerini Tiitiin ve Alkol Piyasast Diizenleme Kurumu Bagkani



